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A função do Comitê Organizador Local é  

 

 Preparar o palco (estádios) para o 

grande show em 2014 



 

Como jogamos: 

Å Empresa privada, que funciona de forma 

independente da CBF e 100% financiada 

pela FIFA; 

Å Despesas auditadas pela E&Y Terco; 

Å Não faz obras, apenas monitora os 

trabalhos. 

Equipe: 

Á 248 funcionários trabalhando no novo escritório 

no Riocentro e nas seis sedes da Copa das 

Confederações da FIFA; 

Á Jogamos juntos: COL, FIFA, as 12 sedes e o 

Governo Federal; 

Á Os membros do Conselho de Administração do 

COL são o presidente José Maria Marin e os 

craques Bebeto e Ronaldo 



 



 

Å O andamento das obras é 

cuidadosamente analisado pela 

Arena, uma empresa especializada 

contratada pelo COL; 

 

Å Nossa equipe de engenheiros e 

arquitetos monitora o andamento 

das obras dos estádios in loco e da 

sede do COL, no Riocentro 

 

Å Um relatório detalhado de mais de 

180 páginas com o status das obras 

dos estádios é produzido 

mensalmente e entregue às 

lideranças do COL e da FIFA; 

 

Å Os relatórios também incluem 

informações sobre infraestrutura 

urbana e projetos de transporte. 
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O que faz da Copa do Mundo da FIFA 

um sucesso? 



O que faz da  

Copa do Mundo da FIFA um sucesso? 

 Efeito  a curto  prazo  Efeito  a médio  prazo  Efeito  a longo  prazo  

Economia  

Turismo  

Visibilidade  

Desenvolvimento  do futebol  

Imagem 

Infraestrutura  



Å Impacto no PIB e criação de empregos 

Å Aumento do lucro nos negócios locais: junho e julho de 2006   

īHotelaria: 8,5% 

ī Companhias de alimentação: 6,7% 

ī Venda de bebidas: 4,7%  

ī Entretenimento eletrônico: 5,2%   

Å Aumento geral de vendas em 2006  

ī Indústria de hoteis e restaurantes: (mais 29%)  

ī Aviação: (mais 52%)  

ī Segurança: (mais 29%)  

ī Comida e bebida: (mais 25%)  

ī Mídia e TV: (mais 24%)  

ī Agências de publicidade: (mais 18%)  

  

 Impacto econômico positivo da Copa do Mundo da FIFA 2006 para 

uma em cada sete empresas nas sedes 

 



 

Ganho de visibilidade em quase todas as sedes 

Bilder 

Å Ótima propaganda do país e das sedes:  

Å Crescimento do perfil internacional e visibilidade das sedes 



 

Especialmente as sedes menores e menos conhecidas 

ganharam visibilidade 

Å Dortmund: mais 7%,  

Å Kaiserslautern: mais 6%,  

Å Gelsenkirchen: mais 6% 

 

 

Efeitos de times específicos jogando em sedes específicas:  

 

Å Brasileiros jogaram duas vezes em Dortmund ï mais 20% no 

Brasil 

ÅFrança jogou em Hannover - mais 18% na França. 

 



 

Visão interna (moradores das sedes somente) 

 

Å 79% acreditam que a atitude dos alemães com o país/cidade melhorou  

Å 92% concordam que sediar o evento foi uma decisão correta 

Å 82% concordam que suas cidades ganharam ao sediar a Copa do 

Mundo da FIFA 

 

 Melhora no clima entre os cidadãos: auto-imagem positiva da 

população : 

  

 Forte identificação com o país/sede, aumento do orgulho de ñser 

alemãoò e aumento da confiança no governo e nos 

administradores da cidade.  

 



 

 

 

 ñA Copa do Mundo da FIFA melhorou a imagem de Berlim de um 

jeito que dinheiro ou propaganda algum poderia atingir. Acredito 

que isto terá um impacto concreto no número de turistas. A 

atenção que a imprensa dedicou a Berlim foi enorme, tanto a 

nível nacional como global.ò  

 

Klaus Wowereit  

Prefeito  de 

Berlin  



Frankfurt ganhou muito com a Copa do Mundo da FIFA. A 

melhora na imagem foi enorme ï o mundo percebeu a cidade 

dos bancos como uma cidade festiva, cultural e amigável.  

(Petra Roth, prefeito de Frankfurt) 

 



A melhoria na imagem não tem preço. A 

mudança na mente das pessoas foi incrível, 

resultando numa forte identificação com a 

cidade.  

(Bernhard J. Deubig, prefeito de 

Kaiserslautern) 


