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: G
0 show vai comecar

A funcao do Comité Organizador Local é

Preparar o palco (estadios) para o
grande show em 2014



Sobre o COL &

FIFAWORLD CUP
Brasil

Como jogamos:

A Empresa privada, que funciona de forma
independente da CBF e 100% financiada
pela FIFA;

A Despesas auditadas pela E&Y Terco;

A Na&o faz obras, apenas monitora os
trabalhos.

Equipe:

A 248 funcionarios trabalhando no novo escritério
no Riocentro e nas seis sedes da Copa das
ConfederacOes da FIFA;

A Jogamos juntos: COL, FIFA, as 12 sedes e 0
Governo Federal,

A Os membros do Conselho de Administracéo do
COL séao o presidente José Maria Marin e os
craques Bebeto e Ronaldo




Matriz de responsabilidade

- Eliminatérias

- CompeticSes

- Ingressos

- Hospitalidade

- Marketing

- Televisdo

- Sustentabilidade
- MATCH

- FIFA Fan Fest

- Servigos médicos
- Seguros

- Finangas

- Preparag¢3o do pais-
sede

- Infraestrutura
(telecomunicagdes,
aeroportos, hotéis, etc.)
- Seguranga

- Campanhas sociais

- Vistos

- Servigos meédicos

- Pelé

- Promog3o e imagem do
Pais \

FIFA coL

COVERN® SEBES
FEDERAL

L

FIFAWORLD CUP
Brasil

- Monitoramento dos estadios
- Voluntarios

- Seguranca nas instalacGes
oficiais

- Programa de embaixadores
- Centros de Treinamento de
Selecoes

- Campos Oficiais de
Treinamento

- Servicos ao espectador

- Transporte
delegagOes/imprensa

- Bebeto e Ronaldo

- Questoes dos estados
e cidades-sede

- Estadios

- Mobilidade urbana

- Servicos ao
espectador

- Imagem das sedes

- Atividades antes e
durante os eventos

- Sustentabilidade




Monitorando os trabalhos

A O andamento das obras é

cuidadosamente analisado pela
Arena, uma empresa especializada
contratada pelo COL;

Nossa equipe de engenheiros e
arquitetos monitora o andamento
das obras dos estadios in loco e da
sede do COL, no Riocentro

Um relatério detalhado de mais de
180 p&ginas com o status das obras
dos estadios € produzido
mensalmente e entregue as
liderancas do COL e da FIFA;

Os relatorios tambéem incluem
informacgdes sobre infraestrutura
urbana e projetos de transporte.
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QURTremos Saber de voces

O gue faz da Copa do Mundo da FIFA
um sucesso?
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Os efeitos soCioeCconomicos A&

FIFAWORLD CUP
Brasil

O que faz da
Copa do Mundo da FIFA um sucesso?

Efeito a curto prazo | Efeito a médio prazo | Efeito a longo prazo

Economia
Turismo
Visibilidade
Desenvolvimento do futebol
Imagem

Infraestrutura



Efeitos economicos — Alemanha b

FIFAWORLD CUP
Brasil

A Impacto no PIB e criac&o de empregos
A Aumento do lucro nos negdécios locais: junho e julho de 2006
1 Hotelaria: 8,5%
1 Companhias de alimentacao: 6,7%
I Venda de bebidas: 4,7%
1 Entretenimento eletronico: 5,2%
A Aumento geral de vendas em 2006
1 Industria de hoteis e restaurantes: (mais 29%)
1 Aviacao: (mais 52%)
I Seguranca: (mais 29%)
1 Comida e bebida: (mais 25%)
1 Midia e TV: (mais 24%)
1 Agéncias de publicidade: (mais 18%)

Impacto economico positivo da Copa do Mundo da FIFA 2006 para

uma em cada sete empresas nas sedes i
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Visibilidade — sedes Alevanha 4

FIFAWORLD CUP
Brasil

Ganho de visibilidade em quase todas as sedes

® =1st wave ® = 2nd wave 0
Berlin 94% 0
Munich 92% | 2
Frankfurt 89% | 1
Hamburg 88% | 1
Cologne 79% o
Stuttgart 73% | 1
Nuremberg 73% _ 3
Hannover 68% 4 g
Dortmund 62% il
Leipzig 59% | 3
Kaiserslautern 40% M 6
Gelsenkirchen 37% il 6

40 6o 8o 100

A Otima propaganda do pais e das sedes:
A Crescimento do perfil internacional e visibilidade das sedes

A D . A EERSERN ay



Visibilidade — sedes alemas X
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FIFAWORLD CUP
Brasil

Especialmente as sedes menores e menos conhecidas
ganharam visibilidade

A Dortmund: mais 7%,
A Kaiserslautern: mais 6%,
A Gelsenkirchen: mais 6%

Efeitos de times especificos jogando em sedes especificas:

A Brasileiros jogaram duas vezes em Dortmund i mais 20% no "
Brasil

A Franca jogou em Hannover - mais 18% na Franca.
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Imagem — sedes alemas s
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Viséo interna (moradores das sedes somente)

A 79% acreditam que a atitude dos alem&es com o pais/cidade melhorou
A 92% concordam que sediar o evento foi uma decis&o correta

A 82% concordam que suas cidades ganharam ao sediar a Copa do
Mundo da FIFA

Melhora no clima entre os cidadaos: auto-imagem positiva da
populacao :

alemédoo aamento da confianga no governo e nos

Forte identificacdo com o pais/sede, aumento do orgulho d e seii 'l
administradores da cidade.



Imagem - Berlim &
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Klaus Wowereit

Prefeito de
Berlin

AA Copa do Munmeloorala infagegmAde Berlim de um
jeito que dinheiro ou propaganda algum poderia atingir. Acredito
gue isto tera um impacto concreto no numero de turistas. A
atencao que a imprensa dedicou a Berlim foli enorme, tanto a
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Imagem - Frankfurt AL

FIFAWORLD CUP
Brasil

Frankfurt ganhou muito com a Copa do Mundo da FIFA. A
melhora na imagem foi enorme i 0 mundo percebeu a cidade
dos bancos como uma cidade festiva, cultural e amigavel.

(Petra Roth, prefeito de Frankfurt)




Imagem - Kaiserslavtern
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Kaisers
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A melhoria na imagem nao tem preco. A
mudanca na mente das pessoas foi incrivel,
resultando numa forte identificagcao com a
cidade.

(Bernhard J. Deubig, prefeito de
Kaiserslautern)
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